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1. Préambule 
1.1. MyTikkashop 

 
La boutique MyTikkashop a été créée en décembre 2008. A ce jour, les produits de la 
marque sont exclusivement vendus sur Internet via le site de vente en ligne 
http://www.mytikkashop.com.  
 
Le concept repose sur la fabrication artisanale de housses standardisées ou sur-mesure pour 
appareils high-tech (ordinateurs portables, téléphones mobiles, lecteurs mp3, APN, livres 
numériques, etc), la fabrication d’accessoires féminins (bandeaux pour cheveux, trousses à 
maquillage, pochettes) et la création d’objets de décoration (art toys).  
 
La clientèle de la boutique se répartit de la manière suivante :  
 
Genre   Origine géographique Répartition régionale (France) 
Femmes 64% France 95% Province 65% 
Hommes 36% Autre 5% Ile de France 35% 
 

1.2. Objectifs 
 
- Clarté : rendre le site plus clair pour l'utilisateur qui doit comprendre dès son arrivée qu'il 
s'agit d'un site de vente en ligne. 
 
- Identité : le site de MyTikkashop doit être clairement reconnaissable grâce à son 
graphisme et sa charte graphique et ne pas être confondu avec d'autres sites de vente en 
ligne.  
 
- Modernité : le graphisme du site doit être contemporain et donner une impression de 
modernité. 
 
Ce document représente le cahier des charges pour 2 prestations :  

1) refonte graphique, 
2) création d’un thème sous Prestashop.  

 
Il est possible de répondre à l’une ou l’autre de ces deux prestations, comme aux 
deux.  
 

1.3. Contexte  
 
La refonte graphique du site de vente en ligne MyTikkashop.com s’inscrit dans une 
démarche d’extension de la gamme de produits existante et de développement du chiffre 
d’affaires via l’externalisation d’une partie de la production.  
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A terme, le nouveau site devra également servir de vitrine pour démarcher les futurs points 
de vente (boutiques physiques) de la marque. 

2. Spécifications graphiques 
2.1. Identité visuelle 

2.1.1. Concept 
 
Les concepts à mettre en avant sont les suivants :  
 

- le sur-mesure, 
- l’originalité (dans la conception, le choix des tissus), 
- la créativité. 

 
Quant aux produits de la marque, ils se déclinent en deux univers :  
 

- d’une part, un univers plutôt classique (tissus Liberty, tartans, etc) 
- de l’autre des thèmes forts et/ou dépaysants (tissus graphiques ou d’influence 

asiatique, USA, etc) 
 
La marque se veut citadine, contemporaine, élégante et décalée (mais pas marginale). 

2.1.2. Valeurs 
 
Nos valeurs sont le savoir-faire, le service aux clients et l’écoute.  
 

2.2. Charte graphique 
 
La charte graphique doit être assez épurée et respecter une dominante verte.  
 
Les boutons « Call-to-action » (ajouter au panier, commander, etc) devront se démarquer et 
être très visibles.  
 

2.3. Merchandising 
 
Le logo devra être rajeuni tout en restant dans le même esprit. 
 
Optionnel : réalisation de flyers publicitaires et de cartes de visite sur la base du graphisme 
global mis en place sur le site de vente en ligne.  
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3. Spécifications fonctionnelles 
 
Dans l’optique d’une migration du site de vente en ligne vers une plate-forme Prestashop, 
nous souhaitons créer un thème personnalisé.  
 
Les maquettes ci-dessous indiqueront le zoning par page ainsi que les thèmes sources à 
utiliser. Elles serviront également de base de travail pour le graphiste. Les zones en vert 
correspondent aux parties sur lesquelles le graphisme devra être mis en avant. 
 

3.1. Page d'accueil 
 
La page d’accueil se découpe en 4 zones (accolades en rouge sur le schéma de « zoning ») : 
 

- l’en-tête, 
- le carrousel, 
- les blocs d’informations, 
- le bas de page. 

 
L’en-tête et le bas de page sont des éléments fixes que l’on retrouvera sur toutes les pages 
du site, seul l’agencement du milieu de page sera évolutif.  
 
Légende du schéma de la page d’accueil :  
 
1) Les cadres correspondent aux dimensions souhaitées :  

a) En-tête : 
- Largeur de page = 900 px 
- Hauteur d’en-tête = 170 px dont : 

  - 90 px de haut pour la zone de menus, 
- 80 px de haut pour le débordement du graphisme entourant le 

carrousel. 

b) Carrousel (diaporama) : 
- Largeur = 800 px 
- Hauteur = 300 px 

 c) Blocs d’informations : 
- Les blocs occupent l’espace sous le carrousel sur 2 lignes, sans s’étaler sur 

plus de 900 px de largeur 
- largeur de chaque bloc à définir 

 d) Bas de page : 
- largeur à définir, équivalente pour les 4 blocs de « Liens » 

 
2) Les zones en vert correspondent aux parties sur lesquelles le graphisme devra être mis 
en avant (s’applique à tous les schémas de pages) 
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3.1.1. Schéma de la page d’accueil 
 

 

Commentaires concernant le graphisme :  
 
Le design principal de la page d’accueil devra s’intégrer autour du carrousel dans 
l’esprit du site aka-aki.com (cf Annexe 1).  
 
Les blocs d’informations seront délimités par des cadres aux formes originales dans 
l’esprit du site jolidragon.com (cf Annexe 2). Le nombre de cadres nécessaires est laissé à la 
libre appréciation du graphiste (un cadre par bloc d’informations, un cadre pour plusieurs 
blocs… ?) 
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Le graphiste a carte blanche pour les éléments suivants :  

a) couleur (ou motifs) de fond de page 
b) relooking du nom de la boutique (en haut à gauche, dans l’en-tête) 
c) ligne de délimitation entre les blocs d’informations et le bas de page ; la seule 
contrainte étant qu’elle s’étende sur toute la largeur de la page. Le chat posé sur 
cette ligne - en bas à droite - devra également être gardé car il fait partie du logo 
de l’entreprise, mais il pourra être rajeuni si nécessaire. 

d) bas de page (au niveau des mentions légales) 
e) favicon du site. 

 

3.1.2. Carrousel 
 
Le « Carrousel » est un diaporama dans lequel défilent des images représentant les 
principales catégories de produits de la boutique dans l’esprit du site moo.com (Annexe 4).  
 
Ses dimensions sont les suivantes :  

- Largeur = 800 px, 
- Hauteur = 300 px.  

 
Caractéristiques :  
 
1) Chaque diapositive est composée d’une image, d’un texte descriptif et d’un lien 
pointant sur la catégorie (ou le produit) 
2) Ces éléments doivent être facilement modifiables, par exemple par le biais d’un fichier 
tpl pour le texte et les liens. 
3)  Le design du graphiste devra être intégré au carrousel dans le même esprit que sur 
le site aka-aki.com (Annexe 1) 
4)  La navigation entre les diapositives du carrousel devra être rendue possible : 

a) soit par l’ajout de vignettes (ex : moo.com, Annexe 4) à placer sur le côté gauche 
ou droit des diapos pour ne pas qu’elles soient cachées par l’intégration du 
graphisme,  

b) soit par la présence de flèches et de numérotation sur les diapos.  
 

3.2. Page Catégories 
 
La page Catégories se découpe en 3 zones (accolades en rouge sur le schéma de 
« zoning ») : 
 

- l’en-tête, 
- le milieu de page, 
- le bas de page. 

 
L’en-tête et le bas de page sont les mêmes que sur la page d’accueil, mis à part le module 
de recherche avancée qui est optionnel (en jaune sur le schéma).  
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Le milieu de page sera « cloisonné » dans une zone à fond blanc de forme originale 
rappelant les blocs d’informations de la page d’accueil dans le même esprit que sur le site 
jolidragon.com (cf Annexe 3). Idéalement, la zone de description de la catégorie pourra 
comporter du texte + une image en relation avec la catégorie sélectionnée.  
 
La zone de milieu de page sera habillée par le même graphisme que celui en page d’accueil 
(autour du carrousel) ou par un autre graphisme approchant, selon le choix du graphiste.  
 
Les pages Catégories afficheront par défaut une vingtaine de produits. Le pavé de 
navigation permettra de se déplacer entre les pages tout en précisant leur nombre, comme 
sur cet exemple : 
 

<< Page précédente [1] [2] [3] Page suivante >> 
 
Optionnel : le nom et le prix des produits s’afficheront lors du survol de la souris, 

idéalement en blanc sur fond gris foncé par-dessus la vignette du produit.  
 
Le tri des produits s’effectuera en fonction des points suivants : 

- nouveauté : par défaut, les plus récents en début de liste, 
- prix : du moins cher au plus cher et inversement, 
- ordre alphabétique, 
- produits en stock / hors stocks. 
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3.2.1. Schéma de la page Catégories 
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3.2.2. Recherche avancée (module optionnel) 
 
Optionnel : les pages Catégories et les Fiches produits comporteront un module de 
recherche avancée dans l’en-tête.  
 
Celui-ci devra comporter les champs de recherche suivants :  
 
1) Quelle que soit la catégorie affichée : 

a) Produit recherché (champ libre) 
b) Recherche par couleur avec affichage de vignettes dans cet esprit :  

  
(source : http://www.ptikado.com, page d’accueil) 

c) Recherche par tranches de prix 
d) Recherche par cible (homme, femme…) 
e) Possibilité d’effectuer la recherche sur tout le site ou uniquement dans la catégorie 

en cours.  
 

2) Si l’on se trouve dans la catégorie des housses pour ordinateurs : 

a) Recherche par taille (XS, S, M, L, etc…) 
b) Recherche par type de fermeture (bouton pression, fermeture éclair, etc…) 
c) Recherche par options (poches, etc…) 

  
 

3.3. Fiches produits 
 
Les Fiches produits sont basées sur la même architecture que les pages 
Catégories. Elles se découpent en 3 zones (accolades en rouge sur le schéma de 
« zoning ») : 
 

- l’en-tête, 
- le milieu de page, 
- le bas de page. 

 
L’en-tête et le bas de page sont les mêmes que sur la page d’accueil, mis à part le module 
de recherche avancée qui est optionnel (en jaune sur le schéma, voir chapitre 3.2.2).  
 
Le milieu de page sera « cloisonné » dans une zone à fond blanc de forme originale 
rappelant les blocs d’informations de la page d’accueil dans le même esprit que sur le site 
jolidragon.com (cf Annexe 3).  
 
La mise en page du contenu de la fiche produit s’inspire quant à elle du site corset.fr (cf 
Annexe 5).  
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1) Images des produits  
 
Les photos de produits sont positionnées sur la partie gauche de la fiche. Les vignettes de 
photos supplémentaires du produit sont placées à la verticale par rapport à l’image 
principale. S’il y en a plus de 3, le client peut les faire défiler grâce aux flèches situées en 
haut et en bas de chaque côté des vignettes (voir schéma).  
 
Lors du survol des vignettes par la souris, l’image correspondante est agrandie dans le cadre 
principal. Pour zoomer, on clique sur l’image du cadre principal. L’image sélectionnée 
s’affiche alors dans sa taille réelle dans une lightbox (ou assimilé).  
 
L’image principale et les vignettes sont carrées, leurs dimensions sont les suivantes :  

a) Image principale = 370 px 
b) Vignettes des images supplémentaires = 90 px  

 
2) Texte descriptif des produits 
 
La description des produits est affichée sur la partie droite de la fiche.  
 
Les « options de partage » correspondent aux icônes d’envoi par e-mail et de partage sur 
les réseaux sociaux (Facebook et Twitter). 
 
Le nom du produit est écrit dans une plus grande police de sorte à être bien visible.  
 
3) Zone d’ajout au panier 
 
Cette zone doit se démarquer du reste du texte. Un fond de couleur peut lui être appliqué 
afin de la faire ressortir (cf Annexe 5).  
 
Le prix doit être écrit gros et être très visible sur la fiche.  
 
Le bouton « Ajouter au panier » doit également adopter un style et une couleur qui le font 
ressortir le plus possible sur la page.  
 
4) Produits associés 
 
La séparation entre le descriptif des produits et les suggestions de produits complémentaires 
est un élément graphique.  
 
Les vignettes de ces produits sont carrées et leur dimension est la suivante : 180 px.  
 
5) Informations de rassurance 
 
Cette zone comporte à la fois des images (icônes) et du texte.  
 
Il s’agit du bloc d’informations présent dans la partie « boutique » du site 
mytikkashop.com (sur les pages de catégories et fiches produits): 
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Ces différents éléments doivent être repris de sorte à être affichés à l’horizontale, sur toute 
la largeur de la fiche produit.  
 
Les icônes peuvent être reprises telles quelles ou relookées afin de s’intégrer au reste du 
graphisme.   
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3.3.1. Schéma des Fiches produits 
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3.4. Processus de commandes 
 
Les écrans du thème par défaut de Prestashop seront gardés, il suffira de passer les titres et 
tableaux en vert afin de les intégrer au reste du site.  
 

3.5. Pages d'informations  
 
Les Pages d’informations sont basées sur la même architecture que les pages 
Catégories. Elles se découpent en 3 zones (accolades en rouge sur le schéma de 
« zoning ») : 
 

- l’en-tête, 
- le milieu de page, 
- le bas de page. 

 
L’en-tête et le bas de page sont les mêmes que sur la page d’accueil. Le milieu de page sera 
« cloisonné » dans une zone à fond blanc de forme originale rappelant les blocs 
d’informations de la page d’accueil dans le même esprit que sur le site jolidragon.com (cf 
Annexe 3). Les pages d’informations sont les suivantes :  
 
- Conditions de vente, 
- Mentions légales, 
- Tarifs postaux,  
- Revue de presse,  

- Partenaires (liens), 
- Inscription à la Newsletter, 
- Qui sommes-nous,  
- FAQ,  

- Contactez-nous, 
- Erreur 404.

 
La page « Erreur 404 » doit s’intégrer dans le reste du site en reprenant l’architecture 
existante (en-tête, milieu de page et bas de page) et proposer un lien de retour vers la page 
d’accueil ou une page de recherche avancée.  

4. Planning et périmètre du projet 
5.1. Graphisme 

 
En résumé, le travail graphique est symbolisé dans tous les schémas par les parties vertes, 
incluant :  
 

- une description des polices à utiliser (tailles, couleurs, etc…), 
- une illustration pour la page 404, 
- les boutons « Call-to-Action » : « Ajouter au panier », « Commander », « Ce produit 

reviendra-t-il ? », « Continuer mes achats » 
- relooking du nom de la boutique qui figure en haut à gauche dans l’en-tête de toutes 

les pages, 
- relooking des icônes de rassurances (si nécessaire), 
- relooking de l’image du chat (si nécessaire), 
- création d’un favicon. 

 
Ce travail doit être livré le 15 septembre 2010 au plus tard.  
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5.2. Création d’un thème Prestashop 
 
Cette prestation peut se résumer par la réalisation des éléments suivants :  
 

- placement des différents modules comme indiqué sur les schémas,  
- réalisation d’un carrousel sur la page d’accueil, 
- création d’un module de recherche avancée (optionnel), 
- intégration de la partie graphique au thème via une feuille de style (optionnel). 

 
Ce travail doit être livré le 15 octobre 2010 au plus tard.  

5. Partie financière 
 
La partie financière devra obligatoirement être présentée de la manière suivante : 
 

5.1. Graphisme 
 

 Nombre 
d’heures 

Prix HT 

Design général   
Illustration pour la page 404   
Boutons « Call-to-Action »    
Relooking du nom de la boutique   
Relooking des icônes de rassurances   
Relooking de l’image du chat   
Flyers publicitaires   
Cartes de visite   
TOTAL   

 
5.2. Création d’un thème Prestashop 

 
 Nombre 

d’heures 
Prix HT 

Création du thème personnalisé   
Carrousel pour page d’accueil   
Module de recherche avancée   
Intégration du graphisme au thème   
Protection du thème contre le vol   
TOTAL   
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6. Choix du prestataire 
 
Le choix du prestataire se fera selon les critères suivants par ordre d’importance :  

 
• Prix  
• Respect des délais 
• Expérience 
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7. Annexes 
7.1. Annexe 1 

 
Source : http://www.aka-aki.com (page d’accueil) 
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7.2. Annexe 2 
 
Source : http://www.jolidragon.com (page d’accueil) 
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7.3. Annexe 3 
 
Source : http://www.jolidragon.com/4-accessoires-ecodesign (page des catégories) 
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7.3. Annexe 4 
 
Source : http://www uk.moo.com/fr/ (page d’accueil) 
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7.3. Annexe 5 
 
Source : http://www.corset.fr/corsets/101-corset-ecossais-rouge.html (fiche produit) 
 

 
 


